Abbildung 1: Beispielhafte TikTok-Inhalte aus dem Untersuchungsmaterial
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TikTok gehort zu den am haufigsten genutzten sozialen
Plattformen von Jugendlichen. Der algorithmisch gesteuerte
For You Page (FYP) sorgt dafilr, dass Inhalte schnell und
personalisiert verbreitet werden. Drogenbezogene Inhalte,
haufig in Form von Trends, Memes, Lifestyle-Clips oder
humorvollen Kurzvideos, sind auf TikTok prasent und

TikTok ist eine soziale fiir kurze Vi

(15 bis 60 Sekunden). Die algorithmisch gesteuerte For You
Page (FYP) zeigt Nutzer*innen Inhalte, die auf bisherigen
Interaktionen basieren. Dadurch konnen Videos unabhéngig
von der Anzahl der Follower*innen eine hohe Reichweite
erzielen. (4)

erreichen teilweise Millionen von Aufrufen. (1,2)

Darstellungen von Drogen erscheinen haufig asthetisiert,
banalisiert oder sozial aufgewertet. Jugendliche befinden
sich in einer sensiblen Phase der Identitatsentwicklung
und sind besonders empfanglich fiir soziale Vorbilder,
digitale Trends und Gruppennormen. (3)

Untersucht wird, wie Drogenkonsum auf TikTok dargestellt
wird und welche wiederkehrenden inhaltlichen und visuellen
Muster in den Videos erkennbar sind.

DROGENKONSUM - WAS STEHT IM FOKUS?
Im Fokus der Untersuchung stehen Darstellungen von:

+ Cannabis

¢ Alkohol

* MDMA

« Benzodiazepinen

Analysiert werden direkte Konsumdarstellungen sowie
indirekte Hinweise, Symbole und Codes in TikTok-Videos.

FORSCHUNGSFRAGE

Wie wird Drogenkonsum in TikTok-Kurzvideos dargestellt und welche
narrativen sowie visuellen Muster lassen sich identifizieren?
Fokus auf Darstellungen von Cannabis, Alkohol, MDMA und Benzodiazepinen

in TikTok-Videos mit hoher Reichweite.

METHODISCHES VORGEHEN

Videoanalyse
Systematische Erhebung und qualitative Analyse von
TikTok-Videos zu definierten Suchbegriffen und Hashtags.

THEORETISCHER RAHMEN

Mediensozialisationstheorie

liche entwickein Ei Werte und
durch die Nutzung von Medien. Medien beeinflussen ihre Wahrnehmung
sozialer Realitit und bieten Deutungsangebote fiir Erfahrungen. (3)

Bildanalyse Soziales Lernen (Bandura)
Analyse von Kamera, Schnitt, Farbgebung, On-Screen-Text Verhalten wird durch Vorbilde { Positive ode
und Symbolik als Mittel der belohnte D: von D Konnen
fordern und Konsum als akzeptabel erscheinen lassen. (5)
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